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Pro JARVI-SUOMI ry

Toimintaidea

Pro Jarvi-Suomi ry on jarjestojen, kansalaisliikkeiden, yritysten, julkishallinnon ja
aktiivisten yksityishenkildiden yhteenliittyma ja yhteisty6verkosto.

Jarjeston tavoitteena on edistaa Jarvi-Suomen elinvoimaa, alueen sisdista yhteistyota ja
kestavaa kehitystad ja tukea ja kehittda elinkeinoja ja muuta toimintaa, jotka hyodyntavat
kestavasti itdisen Suomen ainutlaatuista jarviluontoa. Jarjesto auttaa myos viemaan
kdytantoon Jarvi-Suomen peruskirjan ja Saimaa Geopark -hankkeen tavoitteita.

Ensisijaiset kaytannon tavoitteet

Pro Jarvi-Suomen ensisijainen toiminnallinen tavoite on luoda seka matkailijoita etta
alueella asuvia auttava verkkopalveluy, joka jakaa mahdollisimman kattavaa kohdennettua
tietoa kayttdjille.

Toinen yhta kiireellinen tehtdava on luoda palvelutuottajien verkosto, jolla turvataan, etta
toivottuja palveluita on saatavissa ja vaihtoehtoja on riittavasti tarjolla.

Kolmas toimi on alueen yleinen kehittamistoiminta, yhteinen ideointi ja eri sidosryhmien
osallistaminen yhteisen hyvan edistamiseen.

Verkkopalvelu

Verkkopalvelun tavoitteena on olla tietolahde ja palvelusivusto, jossa matkailija
halutessaan voi suunnitella koko matkansa, tehda tarvittavat varaukset ja myos maksaa.
Tarjottavat palvelut voivat olla yhta lailla yritysten, yhdistysten kuin kuntienkin tuottamia,
koska kayttdjan kannalta on olennaista vain, ettd palvelu toimii luvatulla tavalla. Tarjolla
on luonnollisesti tietoa my06s nahtavyyksistd, luontokohteista ja tapahtumista.

Verkkopalvelussa kayttdja voi tehda kohdennettuja hakuja eri palveluista, mutta sivusto
myOs ohjaa kayttdjdd timan antamien tietojen ja kdyttaytymisen mukaan. Palvelu

myos toimittaa automaattisesti olennaista tietoa matkasuunnitelmaan liittyen, kuten
korkearesoluutiokarttoja matkakohteista. Asiakas voi myos maarittdd, mika ei kiinnosta,
jotta sivusto ei suotta tarjoa vadria palveluita.

Esimerkki 1

Asiakas on lahddssa henkildautolla Helsingista lisalmeen
perheineen. Hanelld on viikon loma, josta han haluaa viettaa
suurin piirtein puolet perilla, mutta matkalla han haluaa
tutustua Jarvi-Suomeen. Verkkopalvelussa han maarittaa
lahto- ja paatepisteen, matkan (summittaisen) ajankohdan

. ja perustiedot, kuten matkustavien henkildiden maaran ja
kiinnostuksen kohteet seka toivotun matka-ajan. Naiden tietojen
pohjalta sivusto ehdottaa matkaetappeja, reitteja ja matkalle
sattuvia palveluita, nahtavyyksia ja tapahtumia.

Kun kayttaja I6ytaa mieleisensa palvelut, han vie ne
ostoskoriinsa ja kuten missa tahansa verkkokaupassa, han voi
halutessaan maksaa kaiken kerralla yhdella maksutapahtumalla.
Tietysti valittavana on myos pelkka varauksen tekeminen ja
maksu esim. suoraan palvelutuottajalle.
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Esimerkki 2

Matkailija tai
alueen asukas et-
sii tiettya tuotetta
kotinsa lahelta
tai matkansa
varrelta. Han te-
kee tuotteesta
haun palvelussa,
sivusto etsii sita
olemassa olevista
tietokannoista ja
tarjoaa mahdol-
liset ostopaikat
ja hinnat. Jos
tietokannoista

ei [oydy kyseista
tuotetta, palvelu

Toimijaverkosto tarjoaa mahdol
isuutta lahettaa
Jotta matkailijalla on aidosti valinnanvaraa matkasuunnitelmaa aiheesta kysely,
tehdessaan, tarvitaan tietysti riittdva maara palvelutuottajia. joka lahtee esim.
Toisaalta Jarvi-Suomen alueella on paljon pienid toimijoita, joiden WhatsApp-viesti-
resurssit ovat rajalliset ja palvelujen toimitusvarmuus vaihteleva. na palveluverkos-

toon kuuluville
yrittajille, jotka
ovat ilmoittaneet
myyvansa etsityn
Monen (varsinkin pienen) matkailu- ja palveluyrittdjan ongelma alan tuotteita.
on, ettd suurimman osan aikaa myynti on liian pienta pitaakseen

toimintaa kannattavana. Toisaalta, jos tulee dkillinen asiakasryntays

paikallisen tapahtuman tai vaikka &killisen helleaallon vuoksi, myynti jaa kysyntaan
verraten vaillinaiseksi, koska tilanteeseen ei ole varauduttu ja myyja joutuu myymaan
eioota. Tastda on seurauksena lyhytaikainen potentiaalisen tulon menetys, mutta myos
riski, etta pettynyt asiakas ei endad koskaan palaa ainakaan kyseiseen yritykseen tai kenties
koko alueelle.

Siksi alueelle tarvitaan tiiviimpda yhteistyota ja valmiutta turvautua
naapuriyritykseen tai muuhun palvelutuottajaan, jos omat rahkeet
eivat yllattavassa tilaneessa riita.

Yksi tuore esimerkki on Savonlinnasta: Milanon maailmankuulu La Scala -ooppera vieraili
Savonlinnan oopperajuhlilla. Vierailu meni hyvin, mutta esityksen jdlkeen ilmeni yllattava
ongelma: Oopperan solistit pddsivat vapaalle huomattavasti yleisod mychemmin, koska
heidan piti vaihtaa pois esiintymisasun, pestd maskit ym. Kun he lopulta olivat vapaana,
kavi ilmi, ettd Savonlinnasta ei saanut enda ruokaa klo 23:n jalkeen. Ongelma ratkesi
soittokierroksen jdlkeen, mutta hetken naytti siltd, ettd maailmankuulun oopperan tahdet
pddsevat tayttdmaan mahansa grillilla.

Ruokatarjoilu konserttien ja muiden tapahtumien jalkeen on varsin tyypillinen ongelma.
Potentiaalinen ravintola-asiakaskunta ei valttamatta ole kovin iso, mutta ruuatta jaaville
kokemus on karvas ja paha kello kuuluu kauas. Varsinkin Savonlinnan tapauksessa
italialaistahtien sy6ttaminen grillilla olisi ollut kulttuuriskandaali, joka olisi tuottanut
melkoisen imagotappion kaupungille.

Jotta tallaisilta tilanteilta valtytdadn, tarvitaan yhteisty6td, jossa unohdetaan ainakin osittain
kilpailuasetelmat ja joskus my0s kuntarajat. Yksi olennainen asia on tietysti yhteinen
suunnittelu tapahtumatuottajien ja yrittdjien kesken. Toisaalta yllatyksid tulee aina, ja niita
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varten pitdisi olla parempia jarjestelmia, koska kaikilla paikkakunnilla on varmasti seka
yli- ettd alityOllistettyja yrittajid. Ruokahuolto-ongelmiin yksi apu voisi olla eraanlainen
ravintoloiden yleinen hatanumero tai yksinkertaisesti WhatsApp- tai tekstiviestiryhma,
johon voisi ldhettda palvelupyynnon, jos on esim. ryhma ruokittavana eika lahistolla ole
ravintolaa auki. Yrittdjien tilanteet vaihtelevat, mutta varsin moni on valmis joustamaan
paljonkin saadakseen asiakkaita ja palvellakseen naita.

Kehittamistoiminta

Kehittamistoimintaa pitda monella tasolla. Yksittdiset yritykset ja yhdistykset kaipaavat
usein apua, neuvontaa ja sparrausta pystydkseen toimimaan uskottavasti vapailla
markkinoilla. Tarvitaan myos kunnittaisia kehittimistoimia, tyossdkdyntialueen laajuista
toimintaa ja laajimmillaan maakunnallista tai maakuntarajat ylittavaa Jarvi-Suomen
yhteistyota.

Kehittamistoimintaan on tarjolla paljon hankerahaa, ja sita kannattaa hyodyntaa.
Hankkeiden alueellinen laajuus voi vaihdella, mutta olennaista on, ettd Pro Jarvi-Suomi
-toimintaan liittyvat hankkeet keskustelevat keskendan ja valmiit tulokset ja tieto saadaan
laajaan jakeluun niin, etta kukin hanke voi vieda tehtya kehitystyota eteenpain.

Hankerahaa on tarjolla seka yrityksille etta
yhdistyksille, ja yksittaisten hankkeiden sijaan pitaa
pyrkia jatkuviin prosesseihin.

Hyva esimerkki toimivasta hankkeesta on

syyskuussa paattyva Heinaveden Yrittajat ry:n
Suomen suurin ajatushautomo -projekti. Se on
ideointi ja paikalliskehittamishanke, jossa on keratty -
ajatuksia ja parannusehdotuksia laajasti kunnan i e g R ———
erilaisilta sidosryhmiltd, kuten koululaisilta, st 100 s s i s s st S
elakelaisilta, yrittajilta ja kylatoimikunnilta. ;,nkkmmrm o i
Hankkeen toisena tavoitteena on ollut hyodyntaa :

Heinadveden sijaintia Itd-Suomen keskella ja

virittdd Heinavedelta kasin Itd-Suomen kattavaa

maakuntarajat ylittavaa yhteistyota.

Aikataulu:

Pe 29.3. Klo 14-18
~Hankkeen vilitili i ideat
ja jatkosuunnitelmat, Mikko Keinonen,
Heiniveden Yrittajat ry

ja

)
Pauliina Seppili
en

verrokkikunnasta,

La 30.3. Klo 1013

Vi -semil Klo 10-13 Tysryhmiit
saliin 29.-30. maaliskuuta (pe klo - Kimmo Hokkasen

Heindveden hanke on tuottanut ison maaran “ s i
ideoita ja ratkaisumalleja, ja monia ideoita on e

myos jo toteutettu. Yhdistyshankkeen jatkoksi on

myos tulossa yritysryhmdhanke, jossa toteutetaan

yritysten voimin joitakin hankkeen tuottamista

toiminta-ajatuksista.

2018 "

Heindveden hanke on myos hyva pohja laajemmalle
yhteistyolle, silla sen toimintamalleja ja valmiita
ideoita on helppo vieda soveltuvin osin muille
paikka- ja seutukunnille ja kehitella pidemmalle.
Testattuja tyokaluja kdyttaen voidaan myos

hakea kunkin paikka- ja seutukunnan omia
erityisvahvuuksia, ilman, etta joka paikassa pitaaa
lahtea nollasta.
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Tarvittavat toimintaresurssit

Jotta ylla kuvattuihin tavoitteisiin paastaan, tarvitaan: Muis Ta han kki a.
. . ST Tie

Tietoa palveluista, kohteista ja toimijoista T foa

Téata on paljon olemassa hajallaan erilaisilla sivustoilla Uotteitq

ja listoilla, mutta tieto pitda koota ja paivittaa. Jokaiseen Tekn ISid alusto

toimijaan pitada olla yhteydessa henkilokohtaisesti, koska on Sicgilts s 0Ja

turha markkinoida ja myyda palvelutuottajaa, joka ei ole Isdl TOJCI

sitoutunut antamaan luvattuja palveluita. Palveluverkoston MYY J id

kannalta olennaista on koota yhteen yrittdjid, jotka tarjoavat:

majoitusta, ruokaa, kuljetusta, valinevuokrausta, sisaltoja KOU’ utus ta

(tapahtumat, opasretket, kulttuuri) ja hyvinvointipalveluita.

Tuotteita

Tama on selva ongelma ja myos
avainkysymys. Ei riitd, etta
Heindvedella, Rautalammilla tai
Ilomantsissa on hieno luontokohde,
jos siihen ei liity selkeaa

tuotetta tai palvelua. Toisaalta
keskivertomatkailijalta loppuu
karsivallisyys, jos yhden paivan
ohjelman rakentaminen vaatii
kymmenen puhelinsoittoa ja tuntien
surffaamista nettisivuilla, joissa tieto
on hajallaan ja vain satunnaisesti
ajankohtaista eika hintoja tahdo
16ytya mistaan. Tarvitaan siis
selkeita palvelupaketteja ja muita selvasti hinnoiteltuja tuotteita.

Teknisid alustoja

Hakukoneet, tietokannat ja muut palvelualustat ovat jo olemassa, ja on aivan liian yleinen
virhe ldhted tekemaan pienillad resursseilla vaihtoehtoja ohjelmistoille, joilla on ollut
kenties miljoonia testikayttdjia. Tekniset ratkaisut pitdd vain 16ytaa ja integroida.

Sisalioja
Kun asiakkaan kiinnostus on herétetty, pitda kiinnostukseen vastata tarjoamalla tietoa.
Markkinointimateriaalin pitad olla kunnossa, koska markkinoinnin ja mainonnan laatu

kertoo my0s itse tuotteen laadusta. Tyytyvainen asiakas on hyva myyja ja tieto levida
paljon somessa, mutta kaikki tiedonkulku ei voi olla sen varassa.

Uskottava viestintd vaatii ammattilaisen panosta ja valokuvilla ja videoilla ja ratkaiseva
rooli.
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Myyjia

Vaikka lahes kaikki on nykyaan netissa ja some on erinomainen markkinointikanava,
pelkka nakyvyys ei riitd, vaan asiakkaat pitda sitouttaa ja saada ostamaan. Jotta
verkkopalvelu ja palveluverkosto alkaa tuottaa riittavasti ollakseen kannattava, varsinkin
alkuvaiheessa tarvitaan osaavia tekijoitd, jotka tekevat kaytannon myyntityota ja
huolehtivat siita, ettda kiinnostuneet yleensa loytavat palvelujen aarelle.

Varsinkin jdrjestoissa ja kunnissa on yleinen virhe unohtaa, ettd myynti on oma
taitolajinsa, jonka hoitaa parhaiten asiaan erikoistunut ammattilainen. Usein esim.

10-20 prosentin myyntiprovisio koetaan jo liian isoksi menoeraksi ja siitd sddstetdaan
ymmartdmattd, ettd hyva myyja on hyvin helposti monin verroin palkkansa arvoinen, jos
vain tuote on kunnossa.

Koulutusta

Kun luodaan laajaa toimijaverkostoa, tarvitaan monenkokoisia toimijoita osa-aikaisista
yrittdjistd ja harrastajajarjestdista isoihin yrityksiin ja julkisorganisaatioihin. Osalle omien
palvelujen tuotteistaminen on arkipdivaa, mutta moni tarvitsee ulkopuolista silmaa ja
ammattilaisen neuvoa tunnistaakseen omat vahvuutensa ja tehddkseen niista valmiita
tuotteita.

Jarvi-Suomen vahvuuksia

Alueen vahvuuksia ovat puhtaus, hiljaisuus, kiireettdmyys, vieraanvaraisuus, tarinat ja
palveluosaaminen.

Puhtaus

Puhdas vesi ja ilma ja laajat
koskemattomat luontoalueet
ovat meille niin ilmeisia, etta

on helppo tulla sokeaksi niiden
ainutlaatuisuudelle. Toisaalta
puhtaus on haavoittuva arvo,
koska mita puhtaampi vesialue
tai luontokohde on, sitd arempi
se on pienillekin muutoksille.
Tama on haaste my06s matkailun
kehittamisen kannalta, silla
varsinkin massaturismiin liittyy
yleensa myo0s jateongelmia ja iso
hiilijalanjalki. Siksi onkin tarkeda
kehittaa alusta lahtien kestavaa
matkailua, jonka hiilijalanjalki on mahdollisimman ldhelld nollaa ja vaikutus ymparistoon
yleensakin lieva.

Kun puhtauden kaupallinen arvo tunnistetaan ja tunnustetaan ja sitd hyodynnetaan
oikealla tavalla, on my0s helpompi puolustaa olemassa olevaa puhtautta mm.
kaivoshankkeilta ja muilta saastuttavilta teollisuuden haaroilta.
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Hiljaisuus
Hiljaisuus on toinen vallitseva piirre, jota emme paikallisina useinkaan huomaa. Se on
kuitenkin iso vahvuus, silld jatkuva melu aiheuttaa stressia ja hiljaisuudella on palauttava

vaikutus. Hiljaisuudessa on huomattava potentiaali juuri Suomessa, silla desibeliarvoilla
mitaten Suomi on Euroopan hiljaisin maa.

Hiljaisuuteen liittyy tietysti myos sama paradoksi kuin puhtauteen: hiljaisuus ja
massaturismi ovat kdytannossa toisensa poissulkevia tekijoita. Toisaalta on toki
mahdollista jarjestda ohjelmaa isoillekin ryhmille ilman meluhaittaa. Tasta hyva esimerkki
on vaikkapa Heindveden Kanavasoutu, jossa yli 100 ihmista kulkee halki vesiston
tuottamatta juuri lainkaan aanta.

Lahiruoka

Puhtaus nakyy tietysti my0s
suomalaisessa ruuassa. Hyvia
perinneruokia riittdd, ja valikoimaa
on viime vuosina tullut reilusti lisaa.
Erityisen isoa kasvu panimo- ja
vakijuoma-alalla, missa suomalaiset
haalivat palkintoja ympari maailmaa.

Erityisen mieleen painuvaa tietysti
on, jos voi ostaa muikkuja suoraan
kalastajan veneestd, poimia
mustikoita suuhun metsasta ja
sammuttaa janon luonnonlahteesta.
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Kiireettomyys ja vieraanvaraisuus

Vieraanvaraisuus on toki
globaali ilmio, mutta
itasuomalaiseen kulttuuriin

se kuuluu olennaisesti.
Vieraanvaraisuus voi termina
tuntua vaaralta, jos puhutaan
maksullisista palveluista, mutta
aidon vieraanvaraisuuden ei
tarvitse valttamatta olla ilmaista.
Avainkysymys on, onko asiakas
yrittajalle tai palveluntarjoajalle
vain potentiaalinen rahanlahde,
joka saa osakseen huomiota
juuri niin paljon kuin on tarpeen
maksun saamiseksi vai onko han toivottu vieras,
jonka olo halutaan tehda mahdollisimman hyvaksi.

My6s kiireettdmyys on osa vieraanvaraisuutta.
Itasuomalaiseen kulttuuriin kuuluu, etta kiireessakin
pitda olla aikaa juoda kahvit, jolloin pysahdytaan,
kuunnellaan toista ja tarinoidaan eika kiireen

anneta nakyd, vaikka kahvin jalkeen juostaisiin paa
kolmantena jalkana. Yrittdja ei varmasti sesonkiaikana
ehdi pysdhtya kupposelle joka asiakkaan kanssa, mutta olennaista on olla ldasna sen aikaa,
kun kohtaa toisen ihmisen.

Viime aikoina on my®0s alettu puhua savolaisen kierouden sijasta savolaisesta ja
itdsuomalaisesta leppoisuudesta ja mutkattomuudesta. Sita kannattaa mainostaa ja pitda
ylla.

Tarinaperinne

Ita-Suomessa, varsinkaan Savossa, ei voi toimittaa
pientdkdan asiaa ilman, ettd siihen liittyy tarina.
Hyva tarina tekee vaatimattomastakin kohteesta
mielenkiintoisen ja toisaalta ilman tarinaa
hienokaan paikka ei ole juuri mitaan.

Yksi hyodyntamaton, mutta hyvin potentiaalinen
yleistarina koko Jarvi-Suomen alueelle liittyy
Suvasveden syntyyn. Jarvi on nimittain

syntynyt kahden meteorin tormayksesta.

Naista ensimmadinen on osunut maahan n.

800 miljoonaa vuotta sitten ja toinen n. 600
miljoonaa vuotta my6hemmin. Ensimmaisen
tormayksen ajankohdan perusteella voisi

vaittaa, etta kaksisoluinen elama maapallolla

on itse asiassa alkanut meteorin tormayksesta
Suvasvedella eika kukaan pystyisi tieteen nimissa
vaittamaan taysin varmasti, ettei ndin ole. Ison
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meteorin tormayksesta on tietysti roiskeita myos laajalle alueelle, joten Jarvi-Suomea voisi
kansainvalisesti mainostaa nimittaen sita elaman kehdoksi.

Maaseudun pienet erikoisliikkeet

Perusasiakaspalvelu pitda tietysti hallita, ja suomalaisilla on tekemista jo siing, etta
pystymme pitdmaan asiakaspalvelun tason kansainvalisten kilpailijoiden tasolla.

Kotimaan matkailijoita ajatellen maaseutuvoittoisella alueella on kuitenkin yksi aarre,
joka jaa helposti tdysin huomiotta: maaseutukuntien ja pienten kaupunkien pienliikkeet.
Ympari [td-Suomeakin pienissd maaseutukunnissa ja pikkukaupungeissa usein eldkeidssa
olevien yrittdjien pitamia erikoisliikkeitd, joilla on vuosikymmenten historia. Naissa
liilkkeissa on usein osaamista ja tavaraa, jota isoista marketeista ei 16yda. Jos ndma yrittajat
saadaan edes jotenkin verkottumaan matkailijoiden ja my06s alueen asiakkaiden avuksi
(esim. WhatsApp- tai tekstiviestiryhmalld), saadaan oiva lisa palveluketjuun.

Rahoitus

Pro Jarvi-Suomi ry rahoittaa toimintansa jasenmaksuilla, palvelumyynnilla ja
hankeavustuksilla.

Jasenmaksut

Pro Jarvi-Suomi ry voi hyvaksya henkildjdasenid, mutta rahoituksen kannalta olennaisia
ovat yhteisojdsenet, kuten yritykset, jarjestot ja kunnat. Yhteisdjasenmaksu pitaa
portauttaa organisaation koon mukaan, koska jasenkunnasta tulee laaja, mutta toisaalta
saatava jasenmaksuhyoty on mahdollisimman iso. Jasenmaksu voisi maardytya esim. ndin:

henkilojasenet max 50 euroa
kannatusjdsenet summa vapaa

yritykset 50 — 500 euroa koon mukaan
yhdistykset 50 — 500 euroa koon mukaan
kehitysyhtiot 1000 - 2000 euroa

kunnat 500 — 2500 euroa koon mukaan

Palvelumyynti

Selked myytava palvelu on ainakin verkkopalvelu. Sen kautta tulevalle myynnille ja
varauksille pitdd maarittaa riittdva, mutta kohtuullinen provisio. Jarjesto voi myos myyda
koulutus- ja konsulttipalveluita.

Hankerahoitus

Hankerahoitus on merkittavassa roolissa varsinkin alussa, kun pitda luoda laajoja
jarjestelmia ja kerata iso maara tietoa. Hankkeita voidaan toteuttaa erilaisilla
aluerajauksilla (ks. kehittamistoiminta).
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Verkkopalvelu koskee koko Jarvi-Suomea, ja sithen luontevin rahoituslahde olisi
todennakoisesti EU:n rakennerahastot. Ne jakavat tukia, joiden kokoluokka riittaa pavelun
toteuttamiseen ja toisaalta hanke on niin iso, etta se tayttda hakukriteerit.

Tuotteistamiseen ja yleisen yhteistyon edistimiseen voidaan luoda alueellisia
kehittamishankkeita esim. niin, ettd tavoitteena on saada leader-hanke kullekin Jarvi-
Suomen leader-alueelle. Naissa hankkeissa voidaan kadyttda mallina Heindveden

Yrittdjat ry:n Suomen suurin ajatushautomo -hanketta, ja olennaista on, ettd hankkeet
keskustelevat keskendan ja jokaisella uudessa hankkeessa hyodynnetdaan mahdollisimman
paljon aikaisemmissa keréttya tietoa ja ideoita. Pro Jarvi-Suomi ry voi olla alueellisten
hankkeiden hallinnoijana, mutta jarkevinta olisi 16ytaa kullekin alueelle paikallinen
jarjesto, joka voisi toimia hankkeen padorganisoijana.

Yhdistyshankkeiden lisdaksi pitdd myos perustaa yritysryhmia, koska
yritysryhmahankkeita on tarjolla paljon vahemman kuin rahoitusta ja 75 %:n tuki on
hyva houkutin yrityksille. Yritysryhméahankkeiden aluerajaus on vapaa, silla samaan
yritysryhmaan voi kuulua mika tahansa EU:n alueella toimiva yritys.

Jasenisto ja yhteistyotahot

Matkailualan yhteisty0hankkeita on paljon, ja on tarkead, ettd Pro Jarvi-Suomi ry ei ldhde
tekemadan sellaista, mitd tehddan muualla paremmin ja isommilla resursseilla. Meilld on
kuitenkin vahva visio ja kasvava yhteistydverkosto, joten oman jdrjeston perustaminen
kannattaa. Toiminnan tehostamiseksi pitda vain pyrkia yhteistyohon isojen ja vahvojen
toimijoiden kanssa.

Jarjeston toiminta-alue on Etela- ja Pohjois-Savo ja Etela- ja Pohjois-Karjala. Talta alueelta
etsitaan my0s yhteistyokumppanit.

Jasenia ja yhteistyotahoja (alustava lista)

Alueen palveluyritykset Innovaatiokeskus (Savonlinna)

Alueen yhdistykset Eduskunnan Love Saimaa -ryhma
Kunnat Alueen kansanedustajat ja EU-edustajat
Maakuntaliitot Savonia AMK

Yrittajajarjestot (paikalliset ja alueelliset) XAMK

Kauppakamari Karelia AMK

Kulttuurijarjestot [ta&-Suomen yliopisto

Museot, teatterit ja taidelaitokset LUT

Visit Finland Savonlinnan kulttuuripaakaupunkihanke
Karelia Expert Saimaa Geopark

Business Joensuu Jarvi-Suomen kylat ry

Business Kuopio Pohjois-Karjalan sosiaaliturvayhdistys
Miksei Oy (Mikkeli) Savonlinnan oopperajuhlat

Navitas Kehitys (Varkaus) Joensuun Pop-Muusikot ry
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Pro JARVI-SUOMI ry
Toiminnan aikataulu ja valitavoitteet

Elokuu 2019

— Valmisteluryhman ja asiaan sitoutuvien henkiléiden kokoaminen. Elokuun loppuun
mennessa mukana vahintaan 20 eri alojen vaikuttajaa, joiden nimen voi my®6s julkaista
osaksi Pro Jarvi-Suomen kannattajaryhmaa.

— Yhdistyksen saantojen ja toimintastrategian valmistelu.

— Ensimmaisten yhteisojasenten kokoaminen. Tavoitteena saada alustavasti mukaan
ainakin kymmenen jarjestod ennen perustamiskokousta — mieluiten maantieteellisesti
mahdollisimman laajalta alueelta eri puolilta Jarvi-Suomea, jotta alueellisuus toteutuu
alusta lahtien.

— Haussa yhteistyokumppani, joka pystyisi olemaan hakijana rakennerahastohaussa.
Sopiva haku umpeutuu syyskuun lopussa.

Syyskuu 2019

— Perustava kokous Valamossa syyskuun puolivaliin mennessa.

— Rakennerahaston apurahan haku.

Loppuvuosi 2019

— Jaseniston ja palvelutuottajien kerddaminen. Tavoitteena vuoden loppuun mennessa
vahintaan sata yhteisojasenta, joista vahintaan puolet aktiivisia palvelutuottajia.

— Verkkopalvelun valmistelu, jos rahoitus saadaan kuntoon.

Alkuvuosi 2020

— Jaseniston ja palvelutuottajien kerdadminen. Tavoitteena toukokuun loppuun mennessa
vahintdan 250 yhteisojasentd, joista vahintaan 150 aktiivisia palvelutuottajia.

— Toukokuussa 2020 verkkopalvelun ensimmaisen version julkaisu.

Alkuvaiheen rahoitus

Alussa Pro Jarvi-Suomella ei ole palkattua henkilokuntaa, vaan toimintaa pidetdan

ylla ostopalveluilla, jotka rahoitetaan yhteisdjasenmaksuilla sekd mahdollisella
koulutupalvelumyynnilld. Henkilon palkkaaminen on mahdollista siinad vaiheessa, kun
jasenpohja on riittdvan iso ja toimintaan on saatu hankerahaa.

Lisatiedot ja yhteydenotot:

Mikko Keinonen
045 7871 3451
soisalomedia@gmail.com
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